ABSTRAK

Juniati Pengaruh penjualan busana secara online terhadap minat beli
masyarakat di pasar induk Sangatta. Skripsi, Syariah Sekolah Tinggi Agam Islam
Sangatta. Penelitian ini di bawah bimbingan Bapak Mustatho’, M.Pd.I selaku Dosen
Pembimbing | dan Bapak Zanuar Anwari, Lc. M.S.1 selaku Dosen Pembimbing 1.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penjualan busana secara
online terhadap minat beli masyarakat di pasar induk Sangatta.

Metode Penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Sampel yang
digunakan adalah masyarakat di pasar induk Sangatta sebanyak 97 responden.
Instrumen pengumpulan data menggunakan data primer. Data primer diperoleh dengan
menggunakan angket atau kuesioner, untuk variabel penjualan busana secara online 12
item pernyataan dan untuk variabel minat beli masyarakat 12 item pernyataan, semua
pernyataan valid dan reliabel. Dan untuk pengolahan data penelitian menggunakan
analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji
regresi linier sederhana, dan uji determinan menggunakan SPSS versi 16.0. Hasil
penelitian yang dilakukan menunjukan bahwa penjualan busana secara online
berdampak terhadap minat beli masyarakat di pasar induk Sangatta. Tingkat signifikan
dari penjualan online 0,000 lebih kecil dari 0,05 dengan nilai t hitung > t tabel (4.425
> 1,661).

Berdasarkan perhitungan analisis regresi linier sederhana pada uji coefficient,
penjualan busana secara online berdampak positif dan signifikan terhadap minat beli
masyarakat di pasar induk Sangatta. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien arah
regresi positif yaitu sebesar 0,612 dan signifikan p = 0,000 < 0,05. Hasil ini
menunjukan bahwa penjualan busana secara online berdampak terhadap minat beli
masyarakat di pasar induk Sangatta. Berdasarkan besarnya pengaruh yang diperoleh
nilai korelasi atau hubungan (R) yaitu sebesar 0,413 dan besarnya persentase pengaruh
variabel bebas atau penjualan busana secara online dengan variabel terikat atau minat
beli masyarakat yang disebut koefisien determinasi (R square) sebesar 0,171 artinya
dampak penjualan busana secara online terhadap minat beli masyarakat sebesar 17,1%
sisanya 84,9% dijelaskan oleh independen lain yang tidak diteliti.



